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Od hudebnich akci poradanych v okoli domova lidé pozaduji
zejména dobré hygienické a organizacni zabezpeceni

Kromé jinych udalosti k Iétu neodmyslitelné patri i hudebni akce - nékdy za sviij Zivot je navstivily
dvé tretiny Cechii z internetové populace. U vice neZ poloviny dotdzanych se pak tyto akce konaji ¢i
nékdy konaly v blizkosti jejich bydlisté, kde je pro né diileZité zejména to, aby byly dobre hygienicky
a organizacné zabezpecené. Vyzkum Nielsen Admosphere na téma hudebnich akci pod Sirym
nebem ddle ukdzal, Ze v pripadé, Ze se uddlost kond v doslechu domova, jsou lidé ochotni hudebni
produkci tolerovat po dobu dvou, maximdlné tfi dni, ale pouze, pokud ma akce kaZdy den predem
uréeny ¢as trvdni. Pokud podminka éasového omezeni spinéna neni, tolerance Cechii viici témto
akcim vyrazné klesd. Vyzkumu se ucastnila pétistovka respondentii.

Hudebni akce pod $irym nebem se v Cesku t&3i velké oblibé a jinak tomu nenfi ani mezi internetovymi
Cechy: alespori nékdy se takové akce zucastnilo 66 % respondent(. Z vékovych skupin pak vedou lidé
ve véku 25-34 let, na hudebni festival nékdy vyjelo 8 z 10 dotdzanych tohoto véku.

Zucastnil/a jste se nékdy hudebni akce pod Sirym nebem?

ZAKLAD: Cely vzorek, N=511
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A protozZe se takové akce casto konaji v blizkosti mést Ci vesnic, neprekvapi, Zze se nékdy uskutecnily
i v okoli domovl vice neZ poloviny dotazanych ve vyzkumu. Témér vsichni dotdzani se pak shodli
na tom, zZe je dllezZité, aby akce v blizkosti jejich bydlisté byly dostatecné hygienicky zabezpecené
(mysli si to 95 % lidi) a stejné dUleZitd je i dobra organizace (podle 94 % respondentd).
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Jedna z otazek dale zjistovala, jak dlouho jsou lidé ochotni akci v blizkosti domova akceptovat, pokud
je vjejich doslechu po vymezenou denni dobu, tedy ma urceny ¢as od-do. Ukazalo se, Ze drtiva
vétSina ji dokaZe snést maximalné tfi dny, coZ je ostatné obvykld doba trvani vétSiny zdejSich
hudebnich festivall. Vice nez tfi dny je ochotna festival akceptovat pétina lidi.

Pokud by se konala hudebni akce pod Sirym nebem v doslechu z Vaseho domova vidy
po vymezenou dobu, kolik dni je podle Vas maximalni inosna doba, po kterou jste
schopen/schopna tuto akci akceptovat?

ZAKLAD: Cely vzorek, N=511
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V pripadé nepretrzité hudebni produkce (tedy produkce bez casového omezeni) uZ jsou pak lidé
vyrazné méné tolerantni — dle svych reakci by non-stop trvajici akci nesnesli v blizkosti domova ani
jeden den. Odpovédélo tak 70 % lidi.

Pokud by se konala hudebni akce bez €asového omezeni v doslechu z Vaseho
domova, kolik dni je podle Vas maximalni inosna doba, po kterou jste
schopen/schopna tuto akci akceptovat?

ZAKLAD: Cely vzorek, N=511
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Mezi tou ¢asti respondent(, kterym akce pod Sirym nebem v blizkosti domova nevadi, se objevovaly
napriklad reakce: ,VSe bylo v klidu a pro radost ostatnich... kdo nechtél byt v blizkosti, odjel,” ci:
,Slysel jsem, ignoroval jsem - jednou do roka to preckam.” Priklady negativnich komentar( pak jsou:
,Je velmi nepfijemné, kdyz si ¢lovék potrebuje odpocinout a cely vikend poslouchd hudbu a pisné az
do pozdnich hodin. Pokud by se koncilo nejpozdéji ve 22 hodin, jesté by se to dalo,” nebo: ,Nemusi jit
o zadnou technoparty, staci obycejné otevirani nového parku v nedéli, kdy zvukat ve snaze 'doprat'
kazdému posluchaci na misté pozitek z hlasité hudby, ho dopreje predevsim v basovych tonech
celému sidlisti.”
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Dopliujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrl. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy Ad Intel, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI
prizkumy...) a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni

vyzkumné spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.
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